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Lebe Dein bestes Leben - finanziell sorgenfrei im Ruhestand

Unsere FAQ bieten Ihnen schnelle und prazise Antworten, damit Sie auf einen Blick alle relevanten
Details erfahren. Ob es um Kampagneninhalte, Webinare oder spezifische Produktvorteile geht —
wir mochten sicherstellen, dass Sie bestens informiert sind.

Was ist das Ziel der Kampagne 2025?

Die Kampagne ,Lebe dein bestes Leben” richtet sich an unab-
hangige Vermittler und Berater. Sie zielt darauf ab, diese
optimal bei der Beratung und Verkaufsférderung zu unterstit-
zen. Dabei stehen flexible und nachhaltige Ruhestandslésun-
gen flr verschiedene Lebensphasen und die individuellen
Winsche Ihrer Kunden im Fokus.

Welche HilFsmittel (Toolkits) werden
bereitgestellt?

Standard Life bietet ein umfassendes Toolkit, das folgende
Elemente enthalt:

« Interaktive Beratungstools wie den Ruhestandskompass,
der die Planung fir unterschiedliche Lebensphasen (50 plus,
60 plus, 70 plus) strukturiert unterstitzt

» Marketingmaterialien, darunter Broschiren, Landingpages
und Mailingvorlagen, abgestimmt auf die Kampagne

« Webinare und Schulungen, um Berater mit Expertenwissen
zu versorgen

» Produktinformationen zu Lésungen wie Maxxellence Invest,
ParkAllee und WeitBlick

Was hat der Berater von der Kampagne?
Professionelle Unterstiitzung:

Berater kdnnen ihre Kunden mit individuell passenden Lésun-
gen Uberzeugen.

Umsatzpotenziale:

Die bereitgestellten Tools helfen, Verkaufsabschlisse zu
steigern und Bestandskunden besser zu betreuen.

Weiterbildung:

Webinare und Fachartikel halten Berater auf dem neuesten
Stand.

Flexibilitat:

Produkte wie Maxxellence Invest bieten steuerliche Vorteile
und flexible Anpassungsmaglichkeiten, die den Kundenbe-
durfnissen entsprechen

Wann startet die Kampagne und welche
Meilensteine gibt es?

Ab Februar 2025:

Verflgbarkeit des Toolkits und Beginn der ersten Webinare.

Mai 2025:

Fokus auf die aktive Phase (60 plus); Promotion von ParkAllee.

September 2025:

Inhalte zur Genuss-Phase (70 plus); Fokus auf nachhaltige
Planung und Vermogensweitergabe.

FAQ zur Standard Life Vertriebskampagne 2025 1



BJPMXI/D/1004/11/11/24

Stand: Dezember 2024

Welche Zielgruppen werden adressiert? Welche Produkte stehen im Fokus?

Die Kampagne richtet sich an Kunden in drei Lebensphasen: Die Kampagne hebt folgende Produkte hervor:

« Lebensalter 50 plus: Vorbereitung auf den Ruhestand » Maxxellence Invest: Flexible Rentenversicherung ab 50 Euro

« Lebensalter 60 plus: Aktive Phase des Ruhestands monatlich

« Lebensalter 70 plus: Genuss-Phase, Fokus auf Vermégens- * ParkAllee: Einmalbeitragslésung ab 10.000 Euro mit attrakti-
verwaltung und Weitergabe ven Steuervorteilen

» WeitBlick: Fondsgebundene Lebensversicherung mit Fokus
auf Nachlassplanung

Wie unterstiitzt Standard Life bei der
Kundenansprache?

Berater erhalten Zugriff auf mal3geschneiderte Verkaufsunter-
lagen, inklusive Broschiiren, Webinare, Schulungen und perso-

nalisierter Marketingvorlagen. Dies erleichtert die individuelle

Kundenansprache.

Unterstiitzen Sie lhre Kundinnen und Kunden dabei, ihr bestes Leben
zu leben!

Jetzt unsere Kampagne entdecken!

~

Wir mochten Menschen jeden Geschlechts gleichermaBen ansprechen und wéhlen daher neutrale Schreibweisen, wo es uns méglich ist. Jedoch bitten wir um
Verstandnis, dass wir teilweise dem Lesefluss zuliebe nur die bindre oder auch nur die mannliche Schreibweise verwenden.
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